m 1.

1. Kozhukhivska R., Sakovska O., Skurtol S., Kontseba S., Zhmudenko V. (2019). An analysis
of use of internet technologies by the consumers of tourism industries in Ukraine. International
Journal of Advanced Science and Technology. ISSN: 2277-3878, Volume-8, Issue 3C.
November. pp. 1007-1013.

m. 2.

1. Kmynenko B. O. OnTumizaliis pecypcHOTo MOTSHITIaNy SK CTpAaTeriYHUN HAIIPSAM PO3BUTKY
nianpueMcTBa: 30. HayK. npaib Exkonomiunuit mpoctip. Animnpo, 2020. Nel150. C.129-138.

2. Kmynenko B. O.IIpoGaemMu 1 0COOIMBOCTI CTPATETIYHOTO YIIPABIIIHHS
clnbchKorocogapcbkumu mignpuemcrsamu: EdextuBHa ekoHoMika. Cepis: Exonomiuni
Haykuy. J{Himpo. 2020. Ne2.

3. Kmynenko B. O., Ionsuinpka A.B. @opmyBaHHs cTpaTerii po3BUTKY Typu3My Yepkacbkoi
obmacri : Ekonomika ta cycniiabctBo. 2018. Nel7. Enektponne (paxoBe BUIaHHS.

4. Kmamenko JI.B., 306oposcbka HO.JIL., XKmynenko B.O. Strategic guidelines of developing
international motor transportations and transit potential of Ukraine. AkTyanpHi mpobaemu
exoHomiku. Kuis. 2016. Ne 11. C. 132-141.

5. XKaoponkosa I'.B., l'omentok M.O., Kmynenko B.O. [linBuiieHHs posi 1ep>kaBHOTO
perynroBaHHs y (DiHAHCYBaHHI IHHOBAIIMHOI AiSUTLHOCTI periony. MapKeTHHT 1 MCHEDKMEHT
iHHOBarin. 2016. Ne 3. C. 130-144.

m 3.

Kasoponkosa I'.B., XKmynenko B.O., XXaBoponkos B.O. Ctpareriune ynpaBiiHHS
€KOHOMIYHOIO OE3MEeKOI0: IepikaBa, perioH, arpapHa cepa. Monorpadis : Ymans: BIIT
«BizaBi» (Bunasenp «Couincbkuiin), 2016. 356 c.

n. 10.

3acTynHUK JeKaHa (aKyJbTeTy MEHEKMEHTY 3 HaB4alIbHOi poboTH 3 2013p. 1o ganuii yac.
m 13.

1. MeronnyHi MaTepialiu 10 CeMiHApChKUX, MPAKTUYHUX 3aHATH 3 AUCHUILTIHN «CTpaTeriyae
ynpasiiHHA». YMaHb, 2019 p. 30 c.

2. Meronn4Hi MaTepiaiu, 3aBJAaHHs 1 BKa31BKU JJIs1 CAMOCTIHHOT pOOOTH CTYJEHTIB 3
muciumiiag «CTpaTteriuie yrnpasiiHHS». YManb, 2019 p. 34 c.

3. MeroauuHi MaTepianu JUisi BAKOHAHHS KOHTPOJIBHHUX POOIT CTyIeHTaMU 3a04HOI (hopMuU
HaBYaHHS 3 IUCUUILTIHU «CTpaTeriyie ynpasiiHHA». YMaHb, 2019 p. 22 c.

m. 15.

1. XKmynenko B.O. Crpaterii ynpaiiHHS AUIOBOIO penyTalliero 013Hec-CTpyKTyp: MaTepianu [X
BceyK. HayK. KoH}. [MenemxmenT XXI cT.: mpobnemu i nepcrextusu], (Ymans 22 sxoBTHS 2020
p.). C.39-41.

2. Kmynenko B.O. IIpoGiemu ¢popMyBaHHS KOMIUIEKCHOT MOZIETI CTPATEriyHOTO YIPABIiHHS
TYPUCTUYHUM MIIPUEMCTBOM : MaTepiajii MiKHAp. HayK.-IpakT. KoH(. [Teopis, mpakTuka ta
1HHOBAIIT PO3BUTKY TYPHUCTUYHOI 1 TOTEIbHO-pecTOpaHHoi iHAYCTpii], (YManb 29-30 TpaBHS
2019 p.). YMmanb: BIII] «Bizasi». 2019. C. 16-18.

3. Zhmudenko V.O. Uzasadnienie strategii marketingowej w celu zwigkszenia efektywnos$ci
produkcji 1 sprzedazy drobiu:marepianm MikH. HayK.-TIpakT. KOH(]. [ YTIpaBIiHHS IHHOBAIISIMU B
MapKeTUHTY: CydacHi TpeH M 1 cTpareriudi imnepatusu]. (Ilo3HaHChKA BHIA ITIKOJIA TT€Aroriku
Ta agMmiHicTpamii imeHi Memika 1., 12-13 kBitast 2018 p.). [To3nans, [Tonema. 2018. C.19-21.
4. Xmynenko B.O. Oco6imBoCTI cydacHOT KOHLEMIIIT CTPaTeriyHOro YnpasJiHHs : MaTepiain
VII Bceyk. Hayk.-nipakT. KOHD. [MenemkmenT XXI ct.: mpobnemu 1 mepcnexkturH |, (Ymanp 19
#oBTHS 2017 p.). YManb: BunaBuudo-nonirpagiuamii nentp «Bizasi», 2017. C. 47-48.

5. Micis sk cTpaTeriyHuil IHCTPYMEHT YIPaBIiHHS TYPUCTHUHUM HiANPUEMCTBOM : MaTepiain
BCEYKp. HAayK.-IIPAKT. iHTepHET-KOH}. [CTpaTeriyHi nepcrnekTuBU TYPUCTHYHOI Ta TOTEIbHO-
pecTopaHHOI IHAYCTpii B YKpaiHi: Teopis, MpakTHKa Ta iHHOBAIlIl po3BUTKY], (YMaHb 31 KOBTHS
2017 p.). Ymans : BIII] «Bizasi», 2017. C. 173-174.

n. 16.



AcorriioBannii uieH YKpaiHChKOi Acoliailii 3 pO3BUTKY MEHEHDKMEHTY Ta 013HEC-OCBITH, M.
Kuis. Csigorrso Ne 586 Bix 11.10.2019 p.



